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TIPOLOGIAS DE LA GENTRIFICACION
Gentrificacion simbdlica

La gentrificacion simbdlica describe procesos de revalorizacion que se activan a partir de dindmicas culturales, estéticas y
simbdlicas, generalmente sin un gran impulso corporativo o estatal inicial. No depende de inversiones masivas, sino del capital
simbdlico asociado a la autenticidad, la creatividad y la identidad del barrio. La transformacion suele ser mas lenta, gradual y
aparentemente espontanea, aunque sus efectos socioespaciales pueden ser profundos.

Capital simbélico como motor

La principal fuerza que impulsa la transformacion no es la inversion inmobiliaria a gran escala sino la atraccion cultural, estética o
identitaria del barrio: su historia, su ambiente, sus paisajes, su cultura popular o su caréacter alternativo.

Coémo se observa sobre el terreno:
= Aparicion de comercios o actividades vinculadas al arte, la musica, el disefio o la cultura alternativa.

= Discursos publicos y mediaticos que describen el barrio como “auténtico”, “histérico”, “bohemio”,
“creativo” o “culturalmente vibrante”.

= Nuevos residentes de clase media que buscan estilo de vida, no necesariamente precios bajos.

= Fotografias del barrio que circulan en redes sociales como simbolo de “vida urbana creativa”.

Estetizaciéon del espacio

La estetizacion consiste en una puesta en escena cultural del barrio, donde proliferan cafés, bares de autor, galerias, espacios de
disefio, mercados independientes, librerias alternativas, murales y grafitis.

Coémo se observa sobre el terreno:
= Renovacion de fachadas mediante restauraciones “artisticas” o intervenciones de disefio.

= Aparicion de mobiliario urbano creativo, iluminaciéon decorativa o escaparates cuidadosamente
disefiados.

= Murales y grafitis que actuan como marcas visuales del barrio y atraen visitantes.

= Espacios industriales abandonados convertidos en talleres, centros culturales o coworkings
alternativos.

= Estilo estético unificado o reconocible: tipografias, colores, carteleria “hipster”, cafés con estética
artesana, etc.

Mercantilizacién de la autenticidad

Las caracteristicas culturales o histéricas del barrio —su “espiritu”, su identidad o su ambiente popular— se convierten en recursos de
mercado. La autenticidad deja de ser un rasgo comunitario para convertirse en un producto comercializable.

Como se observa sobre el terreno:

= Comercios que utilizan referencias al pasado del barrio como marca (“antiguo taller”, “fabrica
", “mercado tradicional reinventado”).

reconvertida”,
= Rutas culturales, festivales o eventos que explotan la identidad local.
= Tiendas de souvenirs o productos artesanales “auténticos” orientados a nuevos residentes o visitantes.

= Aumento de precios en negocios que se vuelven parte del “consumo de autenticidad”.
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Llegada de actores culturales/creativos

La presencia de artistas, estudiantes, disefiadores, colectivos bohemios o trabajadores de industrias creativas precede a la
transformacion comercial y residencial. Son los “pioneros” simbdlicos de la revalorizacion.

Coémo se observa sobre el terreno:
= Proliferacion de estudios artisticos, residencias creativas o talleres improvisados en locales asequibles.

= Festivales culturales autogestionados, exposiciones en espacios alternativos, ferias de disefio
emergente.

= Nuevas comunidades creativas que se apropian de espacios abandonados o baratos.

= Cambios en el paisaje cotidiano: bicicletas, estilos de vestir vinculados a la cultura alternativa,
presencia de eventos callejeros.

Transformacion gradual y “desde abajo”

No se trata de un proyecto masivo planificado: ocurre mediante microtransformaciones acumulativas que, con el tiempo, cambian
profundamente el barrio. El proceso no depende de mega-inversiones sino de una suma de iniciativas locales, pequefios negocios y
nuevos residentes.

Cdémo se observa sobre el terreno:
= Cambios lentos, no sincronizados: un café nuevo, luego una galeria, luego un pequefio teatro, etc.
= Ausencia de grandes obras o infraestructuras al inicio.
= Nuevas dindmicas econdémicas que nacen sin apoyo institucional directo.
= Propietarios que reforman individualmente viviendas o locales con estilos modernos o creativos.

= No hay un “proyecto maestro”: la transformacién parece organica.

Desplazamiento indirecto

La presién no se ejerce mediante desalojos, sino mediante encarecimiento progresivo del alquiler, aumento del coste de vida y
sustitucion de negocios tradicionales por ofertas mas caras.

Cbémo se observa sobre el terreno:
= Subidas anuales del precio del alquiler sin relaciéon con mejoras en la vivienda.

= Comercios histéricos que cierran porque no pueden competir con nuevos locales gourmet o boutiques.

Salida de familias jéovenes o personas mayores al no poder afrontar los nuevos precios.
= Tensiones entre antiguos residentes y nuevos consumidores del barrio.

= Reduccioén del tamafio de hogares locales (los hijos no pueden independizarse en el mismo barrio).
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Reconfiguracidén simbdlica del barrio

El barrio experimenta un cambio de imagen urbana: pasa de ser percibido como degradado, periférico o popular a convertirse en
lugar de moda, creativo y deseado.

Como se observa sobre el terreno:

= Medios de comunicaciéon que empiezan a celebrar el barrio como “el nuevo epicentro cultural de la
ciudad”.

= Rankings de “mejores zonas para vivir’ o “barrios mas cool”.
= Aparicion de merchandising o branding urbano asociado al barrio.
= Cambios en la percepcion externa: visitantes que acuden solo “a ver” el barrio.

= Publicidad inmobiliaria que destaca el “ambiente artistico” o “identidad cultural” como valor afiadido.

Turistificacion posterior (opcional)

Una vez consolidada la estetizacion, el barrio puede convertirse en un destino turistico cultural. Lo simbdlico actia como puerta de
entrada para actores turisticos y para nuevas formas de inversion mas agresivas.

Coémo se observa sobre el terreno:
= Aumento de visitantes no residentes durante fines de semana o temporadas altas.
= Apertura de alojamientos turisticos, tours guiados, experiencias gastronémicas o rutas fotograficas.
= Saturacion del espacio publico en eventos culturales ya institucionalizados.
= Aparicion de quejas vecinales por ruido, masificacion o pérdida de identidad.

= Primeros indicios de sustitucion acelerada de viviendas por alquileres de corta estancia.

Ejemplos de gentrificacion simbdlica

Le Marais
Wicker Park Mullae Arts Village
Paris
Chicago
Seul
Giudad de México M
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Maboneng
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